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Obsahom dizertacnej prace je skimanie vztahu grafického a priemyslového dizajnu pri
tvorbe ambientnych médii, ako nastrojov marketingovej komunikacie v ramci samotnych
tvorivych procesov pri generovani obsahovych a vizualnych konceptov a ich nasledného
pdsobenia na recipientov.

Na zaklade teoretickych vychodisk, Uvah ¢i reSersi a Struktirovaného vyhodnotenia
vysledkov analyz si dizerta¢nd praca kladie za ciel, pomenovat funkciu a ulohy dizajnu

v rieSeni a realizacii tychto kreativnych procesov, samotnom vyskume, vyvoji, vyrobe

a samotnej findlnej realizacii ambientnych médii. Praca skima aj dopad a mieru vplyvu na
prijimatelov v rdmci kvantitativneho prieskumu a porovndvanim vyssie spomenutych
oblasti a Urovni skimania sa doktorand snazi dospiet k sume vedomosti a dat,
umoziujucich kétovanie povahy a vyznamu dizajnu pre kvalitu a plnenie poslania
ambientnych médii aj v ramci ich umiestnenia v systéme a stratégii marketingovych
komunikacii.

Aktualnost zvolenej témy dizertacnej prace.

Vzhladom k sucasnym naro¢nym poZiadavkam na tvorbu a ucinnost marketingovych
stratégii, efektivnost reklamy, kvalitu dizajnu a jeho komunikacnej Urovne, systému
fungovania a intenzitu marketingovych komunikacénych procesov v praxi, povazujem
tematické zameranie dizertacnej prace a jej obsah za velmi aktudlne. V tejto suvislosti je
vsak za aktualne potrebné povaZovat aj dopady ambientnych médii na kvalitu Zivota

a urovne komunikacie vo verejnom priestore, stratégie vyuzivania urbannych foriem
alebo v digitdlnom medidlnom priestore. Ako zasadny v tejto praci vnimam rozsah popisu
vSetkych suvisiacich a problematickych oblasti tvorby a p6sobenia ambientnych médii,
hibku skimania a analytického spracovania informécii ¢i vyhodnocovania tdajov

a schopnost zodpovedat na otazky, ktoré tieto procesy priniesli.

Ciele a metddy spracovania dizertacnej prace.

Podla mojej mienky sa PhDr. Tomasovi Sulovi podarilo spinit ciele, ktoré si v dizerta¢nej
praci vytycil — t.z. z pohladu a v ramci hodnotenia efektivity identifikovat a popisat vztah
medzi grafickym a priemyslovym dizajnom a ambientnymi médiami, v ramci skimania
nazorovej réznorodosti zovseobecnit a sformulovat definiciu ambientnych médii a po
dokladnom resersi uskutoénit ich kategorizaciu, ktord moze byt uzitocnym podkladom pre
dalSie vedecké Studie a zdrojom informdcii pre tvorcov ambientnych médii.



Metddy prace, ktoré si doktorand zvolil zodpovedaju povahe témy a skimanej oblasti.
Pre potreby kategorizacie, tematickej analyze na zaklade dopredu stanovenych
parametrov podrobil takmer 1000 ukdzok ambientnych médii (statickych aj
audiovizualnych), ¢erpanych zo zahrani¢nych zdrojov celosvetovo zameranych na vsetky
oblasti marketingovych komunikacii. V rdmci praktickej ¢asti prace pomocou mobilnej
aplikacie na celosvetovy zber dat, doktorand uskutocnil kvantitativny prieskum na cca
2500 respondentoch a po vyhodnoteni odpovedi definoval vztah recipientov

k ambientnym médiam, podmieneny ich vizualnou strankou a podielom dizajnu pri ich
spracovani pre Uroven akceptdcie cielovou skupinou. V poslednej metdde v rdmci
experimentu bola vytvorena nova ambientna instalacia hry Pokémon Go, situovana na
uzemi mesta Zlin, s webovou aplikdciou na vyhodnotenie miery Ucasti a interakcie
uzivatelov. Experiment je prostriedkom na overenie predpokladov pre realizaciu
efektivneho ambientného média. Vysledky tohto skimania a vyhodnotenia maju zasadny
vyznam pre optimalizaciu procesov jeho tvorby v praxi.

Po formalnej stranke je dizerta¢nd praca spracovana na Standardnej Urovni — jej obsahova
Struktura zodpoveda dosiahnutiu stanoveného ciela a naplneniu rozsahu zvolenej témy,
dramaturgické usporiadanie jednotlivych kapitol a ich sucasti poskytuje zrozumitelny
prehlad o procese skimania.

Dosiahnuté vysledky dizertacnej prace a nové poznatky.

Dizerta¢nd praca PhDr. Tomasa Suly prina$a o ambientnych médiach sutpis dostupnych
informdcii, komparacii a ich pozicie v kontexte dalSich marketingovych disciplin, sp6sobov
skimania ich efektivity, merania ucinnosti, legislativy, etiky ¢i Kodexu reklamy. V kapitole
venovanej vyznamu dizajnu pri tvorbe ambientnych médii sa struéne, resp. povrchne
zaobera definiciou a histdériou dizajnu a jeho ¢lenenim, resp. Struktirovanym delenim.
Avsak, vo vztahu k téme a zdsadnému vyznamu, ktory sa doktorand vo vztahu ku kvalite
ambientnych médii snazi grafickému a priemyselnému dizajnu priradit, by som ocakaval
rozsiahlejsie a hlbSie skiimanie problematiky, dokladnejsiu analyzu a kritickejsie postoje
nielen v ramci tematického zaberu, ale aj k vybranym prikladom reklamnych kampani,
prostrednictvom ktorych doktorand demonstruje Ucinok a pouzitie najcastejSich principov
dizajnu aplikovaného pri tvorbe ambientnych médii. Stacilo len rozsirit register pouZitej
literatUry o zasadné odborné studie a analytické Gvahy, ktoré danu oblast skimaju ovela
komplexnejsie, resp. nesleduju len viac menej schematické usporiadanie skimanych
informacii, udajov a dat. Na druhej strane rozumiem zdmeru ¢i rozhodnutiu doktoranda,
Ze v ramci metddy a realizacie vyskumu je na jeho posudeni, s akymi podkladmi bude pre
potreby zovSeobecnenia pracovat. Je potrebné konstatovat, Ze v pripade kategorizacie
ambientnych médii a predovsetkym v kvantitativnom vyskume (SASI), vygeneroval vcelku
zaujimavy a uzitocny subor Strukturovanych Udajov a dat, za ucelom zistenia globalneho
nazoru na ambientné média — z pohladu p6sobenia na recipienta a efektivnosti
komunikacie za ucasti vyuzitia dizajnu. V struénych zaveroch a hodnoteni realizovaného
prieskumu ndm vsak ponuka informacie, o ktorych uz nejakd dobu vieme a su rovnako
spolahlivo zavedené v roznych zdrojoch — po¢nuc roznymi publikaciami ¢i odbornymi
priruckami a konciac Statistikami svetovych institucii ¢i webovymi portalmi.

So zaujmom som vnimal sucast dizertacnej prace, ktorym bol popis konceptu,
dokumentdcia, zhrnutie a vyhodnotenie experimentu so socialnym podtextom

— mobilnou aplikaciou Pokémon GO v meste Zlin. Ciefom bola demonstracia
aplikovatelnosti, funkénosti, efektivnosti ndkladov, reakcii na aktualne dianie a v suvislosti
s inStalaciou a splnenim funkcie informativneho média, aj potencialnym nebezpecim,



ktoré je spojené s uzivanim tejto hry. V rdmci vyhodnotenia experimentu zo strany
doktoranda, mi nie je dostatocCne jasné, preco s ohladom na tému prace a relevantnost,
resp. Uspesnost projektu, nebol do realizacie zapojeny profesionalny graficky

a priemyslovy dizajnér, resp. preco nebol experiment uskutocneny v dvoch kvalitativnych
rezimoch, trebars v dvoch réznych na sebe nezavislych miestach/mestach.

V kapitole venovanej vztahu ambientnych médii, dizajnu a prijemcom komunikacie
doktorand znova konstatuje zdvery, ktoré su viac menej vSeobecne zndme.

Prinos pre dalsi rozvoj marketingovych komunikacii.

V poslednej kapitole je stru¢ne sumarizovany prinos prace s akcentom na jej komplexnost
a dérazom na kategorizaciu ambientnych médii. S doktorandom sa da suhlasit, Ze v tomto
zmysle je dobrym zdrojom pre dalSie akademické alebo vedecko-vyskumné aktivity, resp.
vyuzivanie poznatkov pri implementacii komunikaénych stratégii v praxi. Jej zavery mézu
byt prinosné pre kreativnu prax v reklame — v zmysle uplatriovania sofistikovanejsich
pristupov a schopnosti nachadzat efektivnejsie rieSenia pre Uspesnu realizaciu
ambientnych médii. Prienikom teoreticke] a praktickej ¢asti dizertacnej prace, doktorand
demonstruje aj urcitl ambiciu pomenovat obsah a rozsah nového odboru ,,ambient
media design”, ktory je svojim Specifickym profilovym zameranim orientovany na tvorbu
ambientnych médii a odokryvanim novych kontextov aj realnym prienikom oblasti
reklamy a dizajnu. Pradca ma vyskumno-analyticky charakter a jej konsStrukcia je postavend
na koncepte troch pilierov — kvantitativnom vyskume postojov globalnej spolo¢nosti

k ambientnym médidm, tematickej analyze realizovanych ambientnych instaldcii

a skimani ich vlastnosti a experimente, na ktorom su sprostredkované skusenosti,
informacie a testovanie tvorby ambientného média ako typu nosica. Dizerta¢na praca je
prispevkom k odbornému diskurzu o kvalitativnom vztahu medzi vizualnou tvorbou a jej
aplikaciou do nastrojov marketingovej komunikacie, o vyuzivani grafického

a priemyslového dizajnu k efektivnejSiemu dosiahnutiu komunikac¢nych cielov.

Celkové zhodnotenie dizertacnej prace.

Dizertaénu pracu PhDr. Tomase Suly povaZzujem za prinosnu pre $tudijny program

a Studijny odbor a doktorand v nej potvrdil svoje odborné teoretické a praktické
kompetencie. Som nazoru, Ze je schopny pracovat v oblasti vyskumu v dizajne vizualnej
komunikacie, resp. marketingovych komunikacii a publikovat jeho vysledky. Dokaze
analyzovat a kriticky posudzovat procesy a vysledky tvorby a realizacii v oblasti dizajnu
vizudlnej komunikacie a marketingovej komunikacie a ma vSetky predpoklady prispievat
k rozvoju vzdelavania v Studijnom odbore.

. Zavery oponentského posudku:
Dizertaénu pracu PhDr. Tomasa Suly doporucujem k obhajobe.

V Bratislave 26.11.2016

prof. akad. mal. Stanislav Stankoci



